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Die Stahlbau GmbH Heenemann & Sohn engagiert sich aktiv für die Entwicklung und Einführung einer B2C-Plattform für Design-Bauelemente. 
Obwohl das Unternehmen momentan seinen Fokus auf Großkunden im Bereich Stahl- und Hochbau legt, strebt es eine Erhöhung des Umsatzes im 
privaten Hausbau sowie im Vertrieb von Bauelementen an Tischlereien und Innenausstattern an. Mit ihrem hochspezialisierten Team ist die Stahlbau 
GmbH auch in der Lage, individuelle Kundenwünsche im Bereich Metallbau für Privatkunden umzusetzen. Als ehemaliger Geschäftsführer  
unterstütze ich das Unternehmen aktiv in diesem Prozess.

STAHL-MEISTER.DE

Maßnahmen: 
- Unternehmensberatung 
- Produktentwicklung
- Vertriebsaufbau 
- Kommunikationsaufbau 
- Marketingmaßnahmen
- Kundenberatung

Webseite: 
www.stahl-meister.de

Unternehmensstandort:
Am Notstall 1 
06385 Aken/Elbe

Instagram/Facebook: 
@stahl_meisterde



WE LIKE CONCEPTS 
GMBH 
GESCHÄFTSFÜHRER



Die we like concepts GmbH, verband kreatives Know-how mit handwerklichen Fähigkeiten. Neben dem Betrieb zweier Boutique-Hotels unter der 
Marke Green Residence, wurden zugleich zur Ausstattung dieser individuellen Apartments eigene Möbel und Ausstattungslinien entwickelt und 
produziert. Aus einer hohen Nachfrage an diesen einzigartigen Möbeln aus Massivholz und Stahl wurden die Marken N51E12 für Möbel als auch 
Loftstahl für Stahlelemente wie Lofttüren entwickelt. Die we like concepts GmbH beschäftige im Jahr 2022 12 Mitarbeiter verteilt auf zwei Standorte 
bei einem Jahresumsatz von 1,4 Millionen Euro.

In den Städten Offenbach und Leipzig entwickelte die 
we like concepts GmbH Boutique-Hotels und kleinere 
Boutique Apartments als Beherbergungsstätte. Mittel-
punkt dieser Marke war die Kombination aus moderner 
Ausstattung und Reisekomfort mit nachhaltigen Wohn-
raummöglichkeiten. 

Google Unternehmensstandort:
Riemannstraße 32, 04107 Leipzig
Bismarckstraße 123, 63065 Offenbach

Instagram/Facebook: 
@green_residence_loft

Ein Interior Design Label mit Ladenausstattungen und 
Möbeln wie Betten, Esstische und Büroausstattungen 
wie höhenverstellbare Schreibtische wurden individuell 
nach Kundenwunsch gefertigt. Die Koordinaten des 
Markennamens N51E12 stehen stellvertretend für die 
Bauhausstadt Dessau, in derer sich auch die eigene Ent-
wicklung und Produktion befand. Die Boutique-Hotels 
in Offenbach und Leipzig wurden als Show-Apartments 
genutzt.

Web-Archiv: 
n51e12.viasun.de

Google Unternehmensstandort:
Riemannstraße 32, 04107 Leipzig
Bismarckstraße 123, 63065 Offenbach
Herrmann-Köhl-Straße 5, 06384 Dessau

Instagram/Facebook: 
@n51e12

Video/Youtube:
www.youtube.com/@NE-LOFTSTAHL

Inspiriert vom Bauhaus in Dessau, den Junkers Flugzeug-
werken und der industriellen Geschichte der Stadt mit 
Ihren Fabriken und Bauten produziert Loftstahl einzig-
artige Stahl-Konstruktionen von Stahl-Loft-Türen hin zu 
Raumteilern und anderen Stahlbauten.

Web-Archiv: 
loft-stahl.viasun.de

Google Unternehmensstandort:
Riemannstraße 32, 04107 Leipzig
Bismarckstraße 123, 63065 Offenbach
Herrmann-Köhl-Straße 5, 06384 Dessau

Instagram/ Facebook: 
@loftstahl 

Video/Youtube:
www.youtube.com/@LOFTSTAHL

Pinterest:  
www.pinterest.de/n51e12_loftstahl
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Unbeschwert reisen, sich um nichts Gedanken
machen. Übernachten in exklusivem Charme. 
Und dabei der Natur etwas Gutes tun. Stetig mit 
neuen Ideen und Wohnkonzepten. Eine ehemalige 
Büroetage wurde auf 400qm kernsaniert und als Be-
herbergungsstätte mit 9 Zimmer, mehreren Gemein-
schaftsräumen und Sharing-Küchen ausgestattet. 
Durch die zentrale Anbindung hatten Gäste direkten 
Zugang zum Stadtzentrum.

Ausgestattet mit Möbeln der eigenen Marke 
N51E12 erhielt jedes Zimmer einen eigenen 
Charakter.  

Entwicklung / Umbau / Ausstattung / Betrieb /  
Marketing

Google Unternehmensstandort: 
Riemannstraße 32, 04107 Leipzig

Instagram: 
@green_residence_loft
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Eine ehemalige Lederwarenmanufaktur-Villa wurde 
auf mehreren Etagen als Beherbergungsstätte mit 
Unterbringungsmöglichkeiten bis zum 40 Perso-
nen, mehreren Konferenz- und Aufenthaltsräumen 
umgestaltet. Die moderne Ausstattung mit eigenen 
produzierten Möbeln und Loft-Türen der eigenen 
Marken dienten zugleich als Show-Apartment für 
interessierte Kunden. 

Entwicklung / Umbau / Ausstattung / Betrieb /  
Marketing

Google Unternehmensstandort: 
Bismarckstraße 123, 63065 Offenbach

Instagram: 
@green_residence_loft



Mit Bezug auf die Koordinaten der Bauhausstadt 
Dessau, entwickelten wir eine eigene Möbelmarke,  
mit Schwerpunkt der Produktion individuellen 
Möbel auf Kundenwunsch. Die Unikate wurden 
aus Stahl, Massivhölzer wie Eiche und Esche, Glas, 
Baumwolle und Leder und anderen Materialien 
gefertigt. Der Fokus wurde über die Jahre auf  
Design-Bettgestelle als auch moderne Büroaus-
stattung wie höhenverstellbare Schreibtische 
gelegt. 

Über 1500 Produkte wurden in der Produktions-
stätte Dessau gefertigt und versandt. Der Verkauf 
wurde vorwiegend über den eigenen Online-Shop 
mithilfe von 3D Konfiguratoren abgewickelt.  
Auch die eigenen Apartments der Green Residence  
Marke wurden mit entsprechenden Möbeln ausge-
stattet und als Showräume genutzt.  

Entwicklung / Produktdesign / Betrieb / Verkauf / 
Vertrieb / Marketing
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Google Unternehmensstandort:
Riemannstraße 32, 04107 Leipzig
Bismarckstraße 123, 63065 Offenbach
Herrmann-Köhl-Straße 5, 06384 Dessau

Instagram/ Facebook: 
@n51e12
Youtube:
www.youtube.com/@NE-LOFTSTAHL 



Inspiriert vom Bauhaus in Dessau, den Junkers 
Flugzeugwerken und der industriellen Geschichte 
der Stadt mit Ihren Fabriken und Bauten produziert 
Loftstahl einzigartige Stahl-Konstruktionen von 
Stahl-Loft-Türen hin zu Raumteilern und anderen 
Stahlbauten.

In unserem eigenen Meisterbetrieb entstehen Uni-
kate nach alter Handwerkstradition in Handarbeit. 
Vom Sägen, Fräsen, Bohren, Schweißen, Schleifen 
und Montieren werden alle Arbeitsschritte in der 
eigenen Produktion in Dessau mit eigenem Ma-
schinenpark durchgeführt. 

Entwicklung / Produktdesign / Betrieb / Verkauf / 
Vertrieb / Marketing
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Google Unternehmensstandort:
Riemannstraße 32, 04107 Leipzig
Bismarckstraße 123, 63065 Offenbach
Herrmann-Köhl-Straße 5, 06384 Dessau

Instagram/ Facebook: 
@loftstahl 

Youtube:
www.youtube.com/@NE-LOFTSTAHL 
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2012 bis 2013 startete die we like concepts UG 
mit einer Sommer-Gastronomie direkt am Ufer des 
Mains in Offenbach. Nach strengsten Auflagen 
wurde hier eine einzigartige Atmosphäre zwischen 
Naherholungsgebiet und dem Gewässer erschaffen. 
Aufgrund der stetigen Hochwassergefahr wurden 
alle Elemente mobil gelagert. Darunter befanden 
sich mehrere Anhänger im modernen Alugewand, 
dem Airstreamer Design, welche in mühevoller 
Arbeit restauriert wurden. Verschiedene Events 
brachten eine stetige Abwechslung in den 7 
Tage geöffneten Betrieb. Ausgelegt wurde das 
Konzept für bis zu 80 Gäste mit entsprechender 
Ausstattung. Ein Aufbau eines wettergeschützten 
Gästeraumes bestehend aus Seecontainern konnte 
durch das Hochwasser 2013 nicht umgesetzt.
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Angelehnt an die Green Residence Boutique-
Hotels, wurde unter der Marke Main Residence 
eine Langzeitvermietung für junge Studierende auf 
Grundlage modernen Wohnkonzepte entwickelt 
und durchgeführt. Zeitweise waren bis zu 
50 Personen in verschiedenen Wohnkonzepten 
in Offenbach untergebracht.  WILLLKOMMEN IN DER 

MAIN RESIDENCE
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PROJEKTENTWICKLUNG
& MARKETING



PROJEKTENTWICKLUNG / CI 
LEIPZIGARTIG / LIVETIPS.NO

Aus einer Idee wurde eine Vision und dann konnte  
der Verlauf nicht gestoppt werden. Heute ist 
leipzigartig.de nicht nur Verkaufsplattform, sondern 
der Treffpunkt und die Programmübersicht für den 
Großraum Leipzig. Mit Erfolg entwickelte sich eine 
Basis für die gesamte Region. Parallel zum Corpo-
rate Design entwickelten wir die Marketingstrategien 
für einen erfolgreichen Auftritt und unterstützen die 
Partner weiterhin im Bereich Verkaufsförderung und 
Videoproduktion.

Projektentwicklung  / Creative Director 

www.leipzigartig.de

Erweiterung des Systems für den  
norwegischen Martk
www.livetips.no
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PROJEKTENTWICKLUNG / CI 
LUNABE AG

Die Lunabe AG betreut als unabhängiger Ticket-
dienstleister und Spezialist für den Ticketvertrieb  
bereits über 3.500 Veranstaltungen verschiedens-
ter Veranstalter aus den Bereichen Theater, Sport, 
Konzerte, Tourismus, Messen und Veranstaltungs-
zentren in ganz Deutschland mit einem Volumen von 
mehreren Einhunderttausend Tickets. Mit unseren 
Spezialisten aus dem Bereich Programmierung 
haben wir eine Datenbank konstruiert und  
Betreuen zugleich Unternehmen im Bereich  
Design und Kommunikation. 

Projektentwicklung / Creative Director

In Kooperation Cybertix GmbH  
und SAP Ticketing

www.lunabe.de

Unser Leistungsangebot geht weit über die Bereitstellung des Ticketsystems und 
des Vertriebsnetzes hinaus. Es umfasst weitreichende Themen wie Schulungen  
vor Ort, Betreuung und Beratung, Verkaufsförderung, Marketingunterstützung,  
Ausbau des Vertriebsnetzes und auch die Optimierung der Prozesse in angren-
zenden Bereichen. Unser Ziel ist die Schaffung einer optimalen Lösung für den  
Ticketvertrieb des Veranstalters mit dem Ergebnis mehr Karten mit weniger  
Aufwand zu verkaufen. 

Das von uns verwendete Ticketing- 
system kommt u.a. auch bei folgenden  

Veranstaltern zum Einsatz: 
FC Bayern München, SV Werder  
Bremen, TSG 1899 Hoffenheim,  

RB Leipzig, Red Bull Salzburg, Audi FIS Ski  
World Cup, Wien-Ticket, München-Ticket,   

Songtage Gera, Störtebeker-Festspiele und  
Hamburger Elbphilharmonie.

Ticketing Zugangskontrolle

Marketing und frische Ideen
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TICKETING
IN KoopEraTIoN mIT

Branding

Gestalten Sie Ihre Medien und Tickets wie Sie möch-
ten. Unsere Marketingabteilung unterstützt Sie dabei 
mit PR-Dienstleistungen und grafischen Arbeiten. 
Ob Thermodruck oder print@home. Die Gestaltung 
kann individuel angepasst werden. Hardtickets sind 
natürlich ebenso möglich.

Beskytt billetten mot fuktighet. Barcode blir scannet inn ved inngangen. Livetips.no og Blackpool Media AS påtar seg ikke ansvar 
for arrangements gjennomføring eller kvalitet. Arrangørens og arrangør stedets regler er gjeldende.  Kjøpte billetter refunderes ikke. 
Billetten er et verdipapir, og tap erstattes ikke. Videresalg av billetter over pålydende pris er forbudt.

PARKING A

PARKING B
INNGANGS 
BILLET
KATEGORI 2

TRIBUNE
KATEGORI 1

www.livetips.no / Bestillingsstøtte: +47 45 41 54 84

LAGEPLAN

www.worldcup.kvitfjell.no

HOVEDSPONSOR

SHEDULE

THU. 5. MARCH

11:45 Of� cial downhill training men
21:00  Get Together Party
Cafe ëB¯rsoní at the Middle Station. Music and bar.

FRI. 6. MARCH

11:45 Of� cial Downhill training men
18:00 We meet in the skibar at Gudbransgard Hotel (GGH).

SAT. 7. MARCH

10:00  Entertainment in the � nish area. The ëMidt-Gudbrandsdalí 
community presents itself. Stands and activities for all ages.

11:45 Downhill men
13:00 Afterski, Finish area With Claes Lindberg Covershow
13:15 Awards ceremony in the � nish area
13:45 Kvitfjell Classic
15:00 Afterski at Middle Station and on the West-side.
22:00 World Cup party - Middle Station Gudbrandsgard Hotell.
22:00 World Cup party - FÂvang Kvitfjell Pub og Pizza.
22:00 World Cup party - Hafjell Ryk og Reis at Hafjell.

SUN. 8. MARCH

09:30 Entertainment in the � nish area
10:45 Super-G men
12:30 Awards ceremony in the � nish area

PUBLIC INFO

KVITFJELL ALPINE ARENA: 
Tel. +47 61283600

RACE OFFICE: 
mette@worldcup.kvitfjell.no

ACCOMMODATION

Kvitfjell Booking v/ Kristin S¯nsteli:
kristin@kvitfjell.no 97524090
www.kvitfjell.no +47 6128 3630

DRINKS AND FOOD

In tents in the � nsh area. The cafe in 
the big white building nearby is a 
another alternative.

In one of the buildings close to the 
railway station, we offer afterski with 
drinks and live music after the race 
on Saturday.

TRAVEL AND TRANSPORT

Access by air, road and rail
The gateway to Lillehammer will 
be the international airport at 
Gardermoen, north of Oslo, 
150 km from Lillehammer.

The international Oslo Airport Gar-
dermoen allows fast and reliable 
connection to Lillehammer by train, 
bus and car. 

From Gardermoen there are approx. 
10 direct trains to Lillehammer 
per day. Travelling time less than 
2 hours.

The route E-6, which is the main road 
between Oslo and Lillehammer, pro-
vides also easy access for cars and 
busses to Lillehammer.

Distances between the Oslo Airport 
Gardermoen and Lillehammer/
Hafjell/Kvitfjell.

Oslo Airport Gardermoen - 
Lillehammer: 150 km
Hafjell: 165 km
Kvitfjell: 200 km

RENT A CAR

Our partner is available for you. 
For train / bus information:
Trains: www.nsb.no
Busses: www.nor-way.no
Busses: www.opplandstra� kk.no  
Tel. +47 62473042 / 117

Lillehammer Central Station: 
post@reiseservice.no  
Tel. +47 61247003

AUDI FIS Worldcup Alpint

KONTAKT
Kvitfjell Alpinanlegg
Kvitfjell Målområdet
2634 Fåvang
Tel. 61283600
Mail: kvitfjell@kvitfjell.no

TICKETS: www.lunabe.de  / HOTLINE: 03 71 40 06 76 76

DEIN TICKETcybertix.eu hotline: 0371 400 67676CyberTix
YOUR TICKETING SOLUTION PROVIDER

Comedy-montag - Lenks Comedy CLub
15.09.2014 - 19:30 uhr

blickgalerie - freie Platzwahl
Reihe    —        
sitz — 

11,00 euR 
inkl. mwst. und gebühr 
3984695824875645-6 
auftRag: 738645

Vollzahler

Lenk‘s Restaurant · backbar · Café 
Warnowufer 59, 18057 Rostock 
tel. 0381 25266566
Veranstalter: gastro Lenk gmbH, Warnowufer 59, 18057 Rostock

eni Motorrad Grand Prix Deutschland 2014

Platin Ticket

inkl. MwSt. und Gebühr

gekauft durch:  Herr Manuel Hein

Auftragsnummer:  297028 / 235361786-1

Stehplatz

Reihe:
Sitz:

Block:
Preis: 89,00 EUR

Sachsenring

Bitte schützen Sie Ihr Ticket vor Nässe. Barcode wird am Eingang gescannt.
Es gelten die AGBs des Veranstalters und der Veranstaltungsstätte, sowie das jeweils gültige
Jugendschutzgesetz. Zuwiderhandlungen werden gesetzlich verfolgt. Die unrechtmäßige Handhabung des
Tickets wird ggf. zur Anzeige gebracht und dem Gast der Zutritt verweigert.

Stehplatz
-
-

926904899112

926904899112

gültig Fr/Sa/So

3 Tage (Fr/Sa/So)

cybertix.eu hotline: 0371 400 67676CyberTix
YOUR TICKETING SOLUTION PROVIDER

Comedy-montag - Lenks Comedy CLub
15.09.2014 - 19:30 uhr

blickgalerie - freie Platzwahl
Reihe    —        
sitz — 

11,00 euR 
inkl. mwst. und gebühr 
3984695824875645-6 
auftRag: 738645

Vollzahler
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Warnowufer 59, 18057 Rostock 
tel. 0381 25266566
Veranstalter: gastro Lenk gmbH, Warnowufer 59, 18057 Rostock

eni Motorrad Grand Prix Deutschland 2014

Platin Ticket
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Bitte schützen Sie Ihr Ticket vor Nässe. Barcode wird am Eingang gescannt.
Es gelten die AGBs des Veranstalters und der Veranstaltungsstätte, sowie das jeweils gültige
Jugendschutzgesetz. Zuwiderhandlungen werden gesetzlich verfolgt. Die unrechtmäßige Handhabung des
Tickets wird ggf. zur Anzeige gebracht und dem Gast der Zutritt verweigert.
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SCHÖNE MOMENTE MIT FREUNDEN

print@home Thermodrucktickets

Seite 10
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Für aLLE
vEraNstaLtuNgEN

Ob Sitzpläne, verschiedene Gruppierungen von Tickets oder besonderen  
Wünschen. Mit unserem System ist alles möglich. Das Lunabe-Ticketing unterstützt  
Sie bei der Planung und Durchführung individueller Veranstaltungen.

UNSEr SySTEM bIETET U.a. dIE abwICKlUNG VON:

· Dauerkarten/Einzelkarten/Blöcken
· das alles saisonübergreifend
· unterschiedliche Preiskategorien
· Einbindung aller Ticketingrechte 

· Wer, Wann, Wo, Für wen, Wie viele?
· Zuweisen von Tickets
·  Freigabe von Spielen,  
Events/Tribünen/Blöcken

· Handel von Einzel- und Dauerkarten

uNsErE
tIcKEts

Lunabe bietet einen umfassenden Service rund um das Ticketing und Ihre Veranstaltung an. 
Wir richten für Sie Veranstaltungen für den elektronischen Vorverkauf ein und schnüren mit 
Ihnen gemeinsam ein passendes Marketingpaket, um den Vorverkauf so erfolgreich wie mög-
lich zu gestalten. Wir wollen Ihnen und Ihren Mitarbeitern die Arbeit durch ein einfaches und 
benutzerfreundliches System erleichtern. Durch unsere Ticketlösung ist es möglich, den Ticket-
vertrieb für alle Veranstaltungen über sämtliche Vertriebswege aus einer Hand zu kontrollieren 
und umzusetzen. Während unsere Partner über ihren Kundenlogin jederzeit Zugriff auf die 
Verkaufszahlen haben, übernimmt Lunabe die komplette Abwicklung der Verkäufe und stellt 
zusätzlich eine kundenfreundliche Abrechnung zur Verfügung.

code@phone Hardpaper print@home

Ob iPhone, Android Handy oder  
Windows Phone. Nutzen Sie digitale 
Tickets ganz plattformunabhängig.

Für alle iPhone Besitzer gibt es dazu 
noch das „Passbook“. Das Ticket 
wird hier automatisch in Ihr Passbook 
gelegt und steht immer zur Verfügung.

Traditionell und immer noch die mit 
Abstand schönste Variante. Das Hard-
paper erwerben die Kunden entweder 
direkt an den Vorverkaufsstellen, im 
Lunabe-Shop oder bekommen dieses 
per Post zugestellt. Dabei unterschei-
den wir zwischen systemgenerierten 
Hardpaper-Tickets und speziell auf 
Ihre Bedürfnisse produzierte Tickets. 
Und das ganze nach Ihren speziellen 
Layoutvorstellungen.

Die wahrscheinlich einfachste 
Variante. Das Ticket drucken Ihre 
Kunden einfach Zuhause aus und 
zeigen dieses am Einlass vor.  
Eventuelle Freiflächen können auf 
diesem Ticket durch Sponsoren  
belegt und somit durch Sie zusätz-
lich vermarktet werden.

VErSCHIEdENE
bEZaHlMETHOdEN

Zahlen Sie mit den gängigen bezahlsystemen.
Mit Kreditkarten wie VISa oder MaSTErCard, per lastschrift oder  
mit Sofortüberweisung. wir beraten Sie gern zu allen Möglichkeiten. 

PORTFOLIO



EVENTMAGAZIN
FRESHGUIDE

Dieses seit 12 Jahren etablierte monatlich erschei-
nende Pocketmagazin (DIN A6) versorgt die Ziel-
gruppe Szene mit den aktuellsten Informationen 
zu Djs, Events, Musikhighlights, Platten und vielen 
weiteren interessanten Specials rund um Mode, 
Musik und Kultur.  
 
Die Gebiete Berlin und Mitteldeutschland werden 
dabei mit einer jeweiligen Auflage von 30.000 
Stück bedient. Langjährige Kooperationspart-
ner des Magazins sind Großveranstaltungen wie 
MELT!, SonneMondSterne, Berlin Festival uvm. 

Creative Director / �Fotograf

www.issuu.com/freshguide
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EVENTPORTAL
ERWISCHT.ORG

ERWISCHT.ORG ist eines der größten Event- und 
Communityportale Sachsen-Anhalts. Zahlreiche  
freie Mitarbeiter, die als Fotografen für das Portal 
unterstützend tätig sind, halten mit ihrem Equip-
ment nicht nur die tanzenden und feiernden 
Club- und Diskothekenbesucher des Landes fest, 
sondern auch die Extase, die diese vermitteln.

Als Dienstleistungsunternehmen bietet  
ERWISCHT.ORG neben der Eventfotografie auch 
DJ Booking, Promotion und Sonderaktionen für 
die zu den Kunden gehörenden Veranstalter und 
Produzenten an.

Creative Director / Fotograf

www.erwischt.org
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AGENTUREN 
FREELANCER



KONZERNBROSCHÜRE
DAIMLER

Das Broschürentrio, mit der Konzernbroschüre 
als Flaggschiff, sowie den gleichgestellten 
Einzel-Broschüren zu den Themen Sicherheit und 
Antrieb, bildet zusammen die Kommunikations-
spitze der Daimler AG. Die Broschüre „Konzern-
informationen 2010“ soll einer breiten Zielgrup-
pe kompakt, sympathisch und transparent die 
wesentlichen Fakten zur Daimler AG vermitteln. 
Als universelles Informationspool positioniert 
die Broschüre den Konzern und beantwortet drei 
Kernfragen: Wer ist Daimler? Was macht Daimler 
(aus)? Wie ist das Unternehmen aufgestellt? Die 
Broschüren „Meilensteine der Fahrzeugsicher-
heit. Die Vision vom unfallfreien Fahren“ und  
„Der Weg zur emissionsfreien Mobilität“ beinhal-
ten die technischen Aspekte und sind den „Unter-
nehmensinformationen 2010“ untergeordnet.  
Die drei Konzerninformationsbroschüren leben 
von ihrer Klarheit und der konsequent umgesetz-
ten Gestaltung. Unterschiedliche Wahrnehmungs-
ebenen leiten den Leser und bieten verschiedene 
Einstiegsmöglichkeiten innerhalb der Broschüren. 
Der großzügige Umgang mit Weißraum verleiht 
den komplexen Themen Ruhe und das stringente 
Seitenlayout, die Modernität, welche die Inhalte 
einfordern.

Agentur: Schwarz Gruppe Grafikdesign

�Layout, Satz, Bildbearbeitung,  
Reinzeichnung
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GENIUS
DAIMLER  

Genius ist eine Bildungsinitiative der Daimler AG. 
Die Marke führt alle Bildungsaktivitäten des 
Konzerns für Kinder und Jugendliche im Bereich 
Naturwissenschaften und Technik unter einem 
gemeinsamen Dach zusammen. Genius fokussiert 
sich im ersten Schritt auf das Thema „Mobilität der 
Zukunft“ und dient dabei als Informationsplatt-
form und Ausgangspunkt individueller Lernkonzepte. 
Der Nutzen generiert sich für die User durch 
Wissenstransfer, Community-Austausch und Unter- 
haltung. Für die Daimler AG durch Nachhaltig-
keit, Markenbildung, Nachwuchssicherung und 
Imagesteigerung. Die Marke und die Markenwelt 
verbinden den jugendlichen Auftritt mit der seriösen 
Unternehmensmarke. Das ermöglicht sowohl eine 
zielgruppengerechte Ansprache als auch den 
Imagetransfer zu Daimler.

Agentur: Schwarz Gruppe Grafikdesign

Konzeption und Gestaltung, Satz,  
Bildbearbeitung, Reinzeichnung

www.genius-community.com
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GENIUS IMAGEBROSCHÜRE
DAIMLER  

Diese Imagebroschüre vermittelt die Ziele der  
Genius Initiative. Darüberhinaus werden  
verschiedene Aktionen, Personen und Geschichten  
wiedergegeben.

Agentur: Schwarz Gruppe Grafikdesign

Konzeption und Gestaltung, Satz,  
Bildbearbeitung, Reinzeichnung

PORTFOLIO



IMAGEBROSCHÜRE
WOERNER

Woerner+Cie. ist Europas führender Hersteller von 
Geschenk Verpackungen für exklusive Marken und 
Produkte. Gemeinsam mit den Kunden entwickelt 
Woerner image- und designstarke Verpackungs-
konzepte für den B2B-Bereich. Woerner möchte das 
Schenken für alle Beteiligten zu einem einzigartigen 
Erlebnis machen. Das international ausgerichtete 
Familienunternehmen hat eine umfassende Neu-
orientierung seines Markenaufbaus veranlasst.

Agentur: Schwarz Gruppe Grafikdesign

Satz, Bildbearbeitung, Reinzeichnung

PORTFOLIO



CD MANUAL
WOERNER

Woerner beeindruckt und verbindet mit einzigarti-
gen Geschenkverpackungen. Bleibenden Eindruck 
hinterlässt auch die kommunikative Umsetzung von 
Unternehmen und Marke. Visualisiert werden die 
zentralen Eigenschaften von Woerner: modern 
und vorausschauend, wertvoll und erfolgreich, emo-
tional und individuell.

Agentur: Schwarz Gruppe Grafikdesign

Konzeption und Gestaltung, Satz,  
Bildbearbeitung, Reinzeichnung

1.1 BRANDMISSION

Marke Woerner // 1.0

Faszinierende Verpackungen: Auf der Suche nach dem Besonderen

Exquisite Produkte werden durch ein edles Geschenk-Packaging zu einem wunderschönen Bekenntnis der persön-
lichen Verbundenheit, der Freundschaft und der Liebe. Wie der Kleidungsstil eines Menschen die innere Einstellung 
des Trägers widerspiegelt, so unterstreicht das Verpackungsdesign die individuelle Gestalt einer Marke. 

Als Europas führender Hersteller von Geschenkpapieren und Verpackungsaccessoires begreifen wir uns als Trend-
setter und Partner für das exklusive Geschenk-Packaging im Servicebereich. 

Unsere Leidenschaft ist es, faszinierende Packaging-Konzepte zu kreieren, die das Verpacken und Schenken zu 
einem besonderen Erlebnis für alle Sinne machen. Unsere ganzheitlichen, perfekt aufeinander abgestimmten 
Geschenkpapiere und Accessoires setzen die Trends und unterstreichen, z.B. mit Corporate Print, die Botschaft 
exklusiver Produkte und Marken.
 
Wir wollen die Taktgeber sein für Design-Trends, Qualität und neue Produkte. Was für uns zählt, sind nicht nur 
perfekte Ergebnisse, sondern auch der Weg dorthin. Woerner steht für eine verantwortungsvolle Unternehmens-
führung und den schonenden Umgang mit den natürlichen Ressourcen der Erde. Außerdem fühlen wir uns auch 
den Menschen außerhalb unseres Unternehmens verpflichtet und engagieren uns nachhaltig in sozialen Projekten 
für Kinder. 

Habe den Mut, einzigartig   
 zu sein. Wir lieben das  
Besondere und geben diese 
Leidenschaft gerne weiter.

Marke Woerner // 1.0

Geschäftsausstattung

PRIMäRE DESIGNELEMENTE

// 2.0

Um zeitnah auf Geschehnisse auf dem Trendmarkt reagieren zu können, werden alle drei Jahre die Eigenschaften 
und Kunden-Nutzen, die mit dem Brand Design ihr Gesicht bekommen haben, überprüft und die sekundären Gestal- 
tungsmittel gegebenenfalls leicht angepasst.

Die sekundären Elemente ermöglichen eine lebendige Markenführung, die auf neue Trends reagieren kann – 
bezüglich Farben, Formen oder Schriften. Aus diesem Grunde können den sekundären Stilelementen Key Visuals 
beigefügt werden, die die außergewöhnliche Gestaltung und ihre Aussagen visuell unterstützen. 

Das „go“ ist in einer Antiqua gesetzt (wertvoll und erfolgreich) und trägt einerseits das Tiefschwarz des primären 
Farbsystems und die Akzentfarbe 01 des sekundären Farbsystems (modern). Die innovative und plakative Anwendung,  
immer angeschnitten (individuell) und beinahe seitenfüllend (emotional), zeigt einen extrovertierten (vorrausschauend) 
Umgang mit dem Element Schrift auf.

So wird in vollstem Maße die Markenbeschreibung unterstützt, die kommunikativen Ziele werden untermauert, 
indem die Markeneigenschaften komplett visualsiert sind und die primären sowie die sekundären Stilelemente 
Anwendung finden.

3.5 STILELEMENT 01 // GO

2.2 FARBSySTEM // PRIMäRE ANWENDUNG

MOMENTS
HABE DEN MUT, EINZIGARTIG ZU SEIN. WIR LIEBEN DAS BESONDERE  
UND GEBEN DIESE LEIDENSCHAFT GERNE WEITER. 

Packaging-Konzepte für exklusive Marken und Produkte.

get passionate  p

Anwendungsbeispiel: Titel Broschüre

Topline: Anthrazit

Emotionline: Tiefschwarz

Headline: Tiefschwarz

Copy: Schwarz

Farbe

Schwarz

Tiefschwarz

Anthrazit

Weiß

Hellgrau

Farbwerte

CMyK
0/0/0/100

CMyK
40/0/0/100

Pantone
Cool Gray 11 C

CMyK
0/0/0/80

CMyK
0/0/0/0

Pantone
Cool Gray 1 C

CMyK
0/0/0/6

RGB
0/0/0

wird im RGB Farbraum 
nicht vewendet

RGB
88/88/90

RGB
255/255/255

Anwendung

Copy
Pagina, Marginalie

Vollflächen, Wortmarke, Headline, 
Topline, Emotionline 

Zusatzinformation

Vollflächen

Hinterlegung für Glanzlack- 
Veredelung (Weiß auf Weiß)  
sowie stellvertretend bei  
Nichtanwendung eines  
Glanzlack-Auftrages

Das primäre Farbsystem definiert sich über die Farben Weiß und Schwarz und ihren Weiterführungen Anthrazit und 
Tiefschwarz. Der großflächige Einsatz von Weiß bzw. Schwarz prägt das hochwertige und moderne Erscheinungsbild 
jedes Woerner Mediums.

Abbildung verkleinert auf 40 % 

Wortmarke: Tiefschwarz

// 2.0Primäre Designelemente

Florian Krampe // Managing Director

Woerner + Cie. GmbH

 Rauentaler Straße 11 - 19 76437 Rastatt Germany

 T. +49 72 22 59 06 - 25 M. +49 1 72 8 34 71 44 F. +49 72 22 59 06 - 33
florian.krampe@woerner-cie.de www.woerner-cie.de

// 5.0Medien

5.3  GESCHäFTSAUSSTATTUNG //  
VISITENKARTE 

Rückseite im Haus

Vorderseite

Abbildung verkleinert auf 80 % 

25,5 mm

2,08 mm

Kopfsteg: 
6 mm

Bundsteg: 
5 mm

28 mm

Fußsteg: 
7 mm

Florian Krampe // Managing Director

Woerner + Cie. GmbH

 Rauentaler Straße 11 - 19 76437 Rastatt Germany

 T. +49 72 22 59 06 - 25 M. +49 1 72 8 34 71 44 F. +49 72 22 59 06 - 33
florian.krampe@woerner-cie.de www.woerner-cie.de

18 mm

Rückseite Außendienst

E-Mail-Adresse und URL stehen nicht auf dem Grundlinienraster, optische Zeilabstand-Angleichung wegen zu 
weniger Oberlängen.

Wortmarke 
(Positionierung ist formatbedingt – Ausnahme)

Breite:  42,775 mm
Höhe: 4 mm
Abstand:  horizontal und vertikal zentriert
Veredelung: Glanzlack

Copy

Schriftart: Avenir
Schriftschnitt: 35 Light / 85 Heavy
Schriftgröße: 7,5 pt
ZAB: 10 pt

Fläche

Farbe: Tiefschwarz
Veredelung: Mattcellophanierung

Copy Berufsbezeichnung

Schriftart: Sabon LT
Schriftschnitt: Italic
Schriftgröße: 7,5 pt
ZAB: 10 pt

Florian Krampe // Managing Director

Woerner + Cie. GmbH

 Rauentaler Straße 11 - 19 76437 Rastatt Germany

 T. +49 72 22 59 06 - 25 M. +49 1 72 8 34 71 44 F. +49 72 22 59 06 - 33
florian.krampe@woerner-cie.de www.woerner-cie.de

Abbildung verkleinert auf 80 % 

Format
85 mm x 55 mm

DESIGN MANUALSense of the Exceptional
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ONLINE-PLATTFORM
WOERNER

Die neu gestaltete Online-Plattform wird bei Woer-
ner zum zentralen Verkaufsinstrument aufgebaut. 
So unterstützt sie durch einen umfangreichen 
Collaboration-Bereich pragmatisch den Außen-
dienst, verbindet zudem die Image-Darstellung  
des Unternehmens mit allen verkaufsorientierten 
Shopfunktionen und dient den Kunden mit speicher-
baren Merklisten und ausgewählten Empfehlsyste-
men als Online-Berater. Dadurch ermöglicht die 
Seite weltweit den Eintritt in die Woerner Marken-
welt. Eine Seite mit Mehrwert.

Agentur: Schwarz Gruppe Grafikdesign

Konzeption und Gestaltung, Bildbearbeitung

www.woerner-cie.de

PORTFOLIO



CORPORATE IMAGE
VORTIVA -  
DIE NOTFALLDATENBANK

VORTIVA - die Vorsorgedatenbank steht als Produkt 
der TUTUS AG für eine komplett neue Marke im 
Bereich Versicherung und Vorsorgemöglichkeiten. 
Neben der Erstellung anwaltlich geprüfter und 
rechtssicherer Vorsorgedokumente bekommt der 
Kunde eine Vielzahl bisher noch nicht in diesem  
Paket erhältlicher Features. Neben Corporate 
Design und Marketing sind wir für die nationale 
Markteinführung zuständig und entwickeln alle 
werblichen Auftritte der Marke. Mit Start zum 
01.09.2013 gingen die Datenbank und die dazuge-
hörige App online.

Creative Director

Corporate Image, Geschäftsausstattung,  
Formularewesen, Webdatenbank, App-Design

www.vortiva.de

PORTFOLIO



CORPORATE IMAGE
TUTUS AG

Die TUTUS AG versteht sich als Vermittler wichtiger 
Dienstleistungen in Bezug auf die immaterielle  
Lebensvorsorge. Dazu gehören die Aufklärung und 
die Information der Bevölkerung zu allen Arten von 
Vorsorgeverfügungen in Bezug auf ein selbst-
bestimmtes Leben. Für dieses national präsente 
Unternehmen sind für Corporate Design und 
Marketing zuständig. Weiterhin betreuen wir das 
Produkt VORTIVA und entwickeln Strategien zum 
Markenaufbau und zur Markenführung.

Creative Director

Corporate Image, Geschäftsausstattung,  
Webseite

www.tutusag.de

PORTFOLIO



CORPORATE IMAGE
IMMVEST WOLF / LE QUARTIER

ImmVestWolf GmbH, einer der größten Bauträger 
Sachsens, erhält in Kooperation mit Blackpool.ag 
einen neuen Unternehmensauftritt in Kombination 
mit einer neuen Marke, LE QUARTIER. Für weiter 
Tochtergesellschaften wurden Logoableitungen 
entwickelt.

Creative Director

Corporate Image, Geschäftsausstattung,  
Webseite

www.immvestwolf.de

PORTFOLIO



CORPORATE IMAGE
NEUTECTA

In den letzten Jahren hat die NEUTECTA Grundin-
vest Aktiengesellschaft mehr als 6.000 Wohnungen 
mit einer Gesamtwohnfläche von über 350.000 qm 
erworben und entwickelt. Mit der Eröffnung der 
neuen Niederlassung ist NEUTECTA nun auch in 
Berlin vertreten. Eines der Bauvorhaben dabei ist 
der Wilhelmstrand, ein Gebiet von ca. 44.000 qm. 
Direkt an der Spree gelegen, werden hier bald 136 
Stadthäuser mit moderner Architektur entstehen. 
blackpool.ag relauncht aktuell den Gesamtauftritt 
der Unternehmensgruppe und schafft Freiräume 
für neue Aktivitäten.

Creative Director

Corporate Image, Geschäftsausstattung,  
Webseite

www.neutecta.de
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CORPORATE IMAGE
REINBAU

Die Reinbau GmbH bietet erschlossene Grundstücke 
und Eigenheime zu einem einfach günstigen Preis – 
in bester Bauqualität, wie die vielen hochzufriedenen 
Reinbau-Bauherren beweisen. Um diese Qualität 
auch visuell näher an die Kunden zu bringen, waren 
wir beauftragt ein neues Konzept für den Onlineauf-
tritt des Unternehmens zu entwickeln.  
Parallel zu dieser neuen Linie, präsentiert sich  
die Reinbau GmbH jetzt auch mit einem frischen  
Corporate Design.

Creative Director

www.reinbau.de
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CORPORATE IMAGE
AQUALINA

Aqualina gibt es seit dem Jahr 2012 in Leipzig als 
eigenständige Niederlassung für das Verkaufs-
gebiet Ost der Firma BETA Wellness. Zu unschlag-
baren Preisen bietet die Firma exzellente Qualität 
mit einem umfassendem Service. Mit ca. 750  
verkauften Whirlpools allein im Jahr 2012 ist die 
BETA WELLNESS Gruppe einer der führenden 
Whirlpool-Generalimporteure in Mittel- und Ost-
Europa. Für Aqualina waren wir für das Corporate 
Design zuständig und haben die Marke entwickelt.

Creative Director

Konzeption

PORTFOLIO



GESCHÄFTSBERICHT
SG STERN 

SG Stern ist eine deutschlandweit agierende  
Sportgemeinschaft der Daimler AG mit über  
60 Standorten und 80 verschiedenen Sportarten.  
Der Geschäftsbericht erscheint jährlich und  
wurde auch für den Onlineversand optimiert.

Agentur: Schwarz Gruppe Grafikdesign

Gestaltung, Satz, Bildbearbeitung, Reinzeichnung
Geschäftsbericht 2009 der Sportgemeinschaft mit Stern.
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Ein Unternehmen profitiert auf vielfache Weise von einem Verein, der den Anspruch 
hat, Beruf, Sport und Gesundheit auf optimale Weise zu verbinden. Die Sportgemein-
schaft Stern hat eine große Bedeutung für die Daimler AG, denn sie ist inzwischen an  
fast allen Standorten in ganz Deutschland vertreten. So entstehen unter anderem durch 
die Wettkämpfe und Turniere der Deutschlandpokale Netzwerke über Hierarchien und  
Standorte hinweg.

Durch die konsequente Orientierung an der Nachfrage und den Bedürfnissen ihrer Mitglieder 
umfasst das Angebot der Sportgemeinschaft inzwischen über 80 Sport- und Spielarten. 
Ein Angebot, das ich als Sportbegeisterter gerne selbst wahrnehme. Für mich ist es eine 
Möglichkeit, mein Wohlbefinden zu steigern und die Gesundheit zu erhalten.  
Ein Motiv, das offensichtlich auch vielen Mitgliedern am Herzen liegt, denn die Angebote 
aus dem stetig wachsenden Bereich der Gesundheitsförderung werden immer häufiger 
genutzt.

Ohne das ehrenamtliche Engagement der circa 1.300 Freiwilligen könnte die SG Stern so 
ein umfassendes Angebot nicht auf die Beine stellen. Ein Engagement, das sich für alle 
Beteiligten, aber auch für die Freiwilligen ganz persönlich lohnt. Sie entwickeln sich weiter, 
erfahren Fach- und Sozialkompetenz sowie Anerkennung. Darüber hinaus profitiert auch  
das Unternehmen, denn die Erfahrungen und Kompetenzen werden gewinnbringend in den 
Berufsalltag eingebracht. 

Diese zukunftsorientierte, verantwortungsvolle Arbeit der Sportgemeinschaft und die 
Tatsache, dass ein Viertel aller Daimler Mitarbeiter in der SG Stern organisiert ist, sind für 
den Vorstand der Daimler AG Gründe genug, hinter der SG Stern zu stehen, die erfolgreiche, 
jahrzehntelange Zusammenarbeit fortzuführen und sie weiterhin zu unterstützen.

Beste Grüße

Wilfried Porth
Personal- & Arbeitsdirektor Daimler AG

Wilfried Porth

Personal- & Arbeitsdirektor 

Daimler AG

Vorwort Wilfried Porth
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Auf einen Blick „Gesundheit ist die erste Pflicht im Leben.“ Oscar Wilde

Die wichtigsten Kennzahlen Mitglieder 35.302

Standorte 60

Sportarten (Sparten) 80

 Teilnahmen an Angeboten der SG Stern 807.000

 Durchschnittliche Teilnahmen pro Mitglied 22,90

Durchdringung 25,87 %

Erträge Ideeller Bereich: Mitgliedsbeiträge 1,00 Mio.

Ideeller Bereich: Spenden 3,60 Mio.

Vermögens verwaltung 0,06 Mio.

Steuerbegünstigter Zweckbetrieb 1,80 Mio.

Wirtschaftlicher Geschäftsbetrieb 0,40 Mio.

Aufwendungen Ideeller Bereich 2,10 Mio.

Vermögensverwaltung 0,03 Mio.

Steuerbegünstigter Zweckbetrieb 4,10 Mio.

Steuerpflichtige wirtschaftliche Geschäftsbetriebe 0,40 Mio.
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Auf einen Blick

Die Standorte stehen im Mittelpunkt. Der Erfolg des 
Vereins gründet auf das ehrenamtliche Engagement.

Struktur. Die Sportgemeinschaft (SG) Stern ist 
der gemeinnützige, eingetragene Sportverein der 
Daimler AG in Deutschland. Sie besteht aus der 
Dachorganisation SG Stern Deutschland und 60 
örtlichen Sportgemeinschaften an den Werken 
und Niederlassungen. An den Standorten sind 
eigene Vorstandschaften gewählt. Ergänzend zu 
der Satzung der SG Stern Deutschland haben 

die meisten Sportgemeinschaften eine eigene. 
Die Organe des Vereins sind die Delegiertenver-
sammlung – das sind die Vertreter der örtlichen 
Sportgemeinschaften – und der Vorstand der  
SG Stern Deutschland. Der Erfolg des Vereins 
gründet auf das Engagement der 1.300 Ehren-
amtlichen. Hauptsächlich durch ihren Einsatz 
funktioniert der Verein mit seinen regelmäßigen 
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Qualifizierung

Matthias Schön

Niederlassung Mainz

Interne Kommunikation

Michael Hornung

Werk Sindelfingen

Produktinnovation

Dierk Maucher

Zentrale Stuttgart

Finanzen (§ 26 BGB)

Isolde Schröder

Zentrale Stuttgart

Marketing

Norbert Weber

MBVD Berlin

Geschäftsführende 

Vorsitzende (§ 26 BGB)

Sieglinde Jeggle

Zentrale Stuttgart

Trainings, den sportlichen und kulturellen Ver-
anstaltungen und der Verwaltung. Nur sieben 
Standorte führen aufgrund ihrer hohen Mitglie-
derzahlen die Vereinsgeschäfte mit hauptamt-
lichen Mitarbeitern.

Vorstand und Team. Der Vorstand der SG Stern 
Deutschland besteht aus sechs Mitgliedern. Je-
der der Vorstände verantwortet einen eigenen 
Themenbereich (siehe Grafik). Sie treffen sich 
mehrmals im Jahr, um wichtige Entscheidungen 
zu fällen und die Sportgemeinschaft strategisch 
weiterzuentwickeln.
Die SG Stern Deutschland übernimmt als Dach-
organisation wichtige Aufgaben für die Standorte 
und unterstützt sie zum Beispiel in den Bereichen 

Finanzen, Kommunikation und Versicherung.  
Außerdem vertritt sie den Gesamtverein im  
Unternehmen und ist bestrebt, die Interessen  
abzustimmen. 

Zur operativen Umsetzung steht das Team der SG 
Stern Deutschland bereit, das den Standorten mit 
Rat und Tat zur Seite steht. Nicht nur persönlich, 
sondern auch mit einem umfassenden Service-
bereich (Wissensdatenbank) auf der Homepage 
www.sgstern.de.

Vorstand der SG Stern Deutschland

Die Sportgemeinschaft besteht aus der  
Dachorganisation SG Stern Deutschland  
und 60 örtlichen Sportgemeinschaften an  
den Werken und Niederlassungen.
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Den Verein zum Wohle seiner Mitglie-
der voranzubringen, darum geht es 
allen Beteiligten und darum legen sie 
sich ins Zeug. Die SG Stern hat auch im 
vergangenen Jahr ihr Ziel erreicht. Sie ist 
nicht nur quantitativ durch mehr Mitglie-
der gewachsen, sondern auch und vor allem 
qualitativ. Einerseits durch entsprechende 
Angebote, unter anderem im Bereich Ge-
sundheit, und andererseits durch Aktionen 
und Ideen vieler großer und kleiner SG 
Stern-Standorte. 

Ein wichtiger Meilenstein war die Eintra- 
gung ins Vereinsregister. Sie wurde be-
sonders wegen der Haftungsbegrenzung 
notwendig und entlastet unter anderem 
Funktionsträger an den Standorten. Im Zu-
sammenhang mit dieser Maßnahme hat der 
Vorstand der SG Stern Deutschland Struktur 
und Organisation des Vereins verbessert, 

zum Beispiel durch eine angepasste Sat-
zung und einer neuen Finanzordnung, die 
klar Zuständigkeiten und Aufgaben der 
Dachorganisation und der Standorte regelt. 
In der Neuausrichtung des Vereins spielt 

das Thema Finanzierung zum einen und die 
Verteilung der Spenden an die Standorte 
zum anderen eine große Rolle. 
So arbeitet der Vorstand der SG Stern 
Deutschland an einem Spendenverteilungs-
modell, das trotz der sehr unterschied-
lichen Situationen an den Standorten 
gerecht, transparent und bedarfsorientiert 
sein soll. Das Thema wird auch in nächster 
Zukunft auf der Tagesordnung stehen.

Die SG Stern bewegt Menschen. 
Ein wichtiger Meilenstein war die 
Eintragung ins Vereinsregister.

Sieglinde Jeggle, Geschäftsführende Vorsitzende

Die Sportgemeinschaft ist nicht nur  
quantitativ durch mehr Mitglieder  
gewachsen, sondern auch und vor  
allem qualitativ.
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Jahresabschluss. Bilanz SG Stern Deutschland  
zum 31.12.2009.

Aktiva – Anlagevermögen. Bei den „immateriellen Vermögensgegenständen“ handelt es sich um 
EDV-Programme. Von den „Sachanlagen“ sind als größter Posten mit 441.555 € die Sportgeräte zu 
nennen. Hierbei handelt es sich u. a. um Segelboote, Ultraleichtflugzeuge, Kanus, Tischtennisplatten 
und vor allem Ausstattungen im Fitnessbereich wie Fahrradergometer, Fitnessgeräte etc. Unter  
„Finanzanlagen“ wurde ein Darlehen über 54.043 € von einer regionalen Untergliederung an ihre  
Sparte erfasst.

Aktiva – Umlaufvermögen. Die „Forderungen und sonstigen Vermögensgegenstände“ in Höhe von 
315.203 € umfassen Vorschüsse an Sparten und gezahlte Kautionen, Forderungen gegenüber  
Mitgliedern und eine Umsatzsteuerforderung an das Finanzamt. Die flüssigen Mittel „Kasse, Bank“ 
setzen sich aus den einzelnen Kontenständen der Kassen, Girokonten, Tagesgeldkonten, Sparbüchern 
und Festgeldkonten des Gesamtvereins einschließlich der regionalen Untergliederungen zusammen 
und ergeben eine Summe von 3.801.151 €. 

Passiva. Bei den „sonstigen Rückstellungen“ in Höhe von 512.129 € handelt es sich unter anderen um 
rückständige Betriebskosten für Sportstätten. Die „sonstigen Verbindlichkeiten“ betragen im  
Geschäftsjahr 1.047.454 € und beinhalten Verbindlichkeiten aus Mieten für Sportstätten und eine  
Vielzahl kleinerer Verbindlichkeiten an Lieferanten und Dienstleister, die bis zur Bilanzerstellung  
beglichen waren.
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A. Anlagevermögen I. Immaterielle Vermögensgegenstände 4.951,00 

II. Sachanlagen  

 1. Technische Anlagen und Maschinen 1.382,00

 2. Andere Anlagen, Betriebs- u. Geschäftsausstattung

 Fahrzeuge, Transportmittel 89.358,00

Vereinsausstattung 441.555,02

Sonstige Anlagen und Ausstattung 54.760,00

III. Finanzanlagen 54.043,63

B. Umlaufvermögen I. Vorräte

1. Fertige Erzeugnisse und Waren 19.953,27

II. Forderungen und sonstige Vermögensgegenstände

1. Sonstige Vermögensgegenstände 315.203,54

III. Wertpapiere

1. Sonstige Wertpapiere 27.668,67

IV. Kasse, Bank 3.801.151,11

Summe Umlaufvermögen 4.163.976,59

C. Rechnungsabgrenzungsposten 21.375,51

Summe Aktiva 4.831.401,75

A. Vereinsvermögen I. Ergebnisvorträge  

 1. Ergebnisvorträge allgemein 2.970.226,26

 2. Vereinsergebnis 193.924,95

Summe Vereinsvermögen 3.164.151,21

B. Rückstellungen 1. Sonstige Rückstellungen 512.128,60

C. Verbindlichkeiten 1. Verbindlichkeiten gegenüber Kreditinstituten 477,80

2. Verbindlichkeiten Untergliederungen 54.043,63

3. Sonstige Verbindlichkeiten 1.047.453,63

Summe Sonstige Verbindlichkeiten 1.101.975,06

D. Rechnungsabgrenzungsposten 53.146,88

Summe Passiva 4.831.401,75

Aktiva Passiva

PORTFOLIO



CORPORATE IMAGE
ACTIVE4BALANCE

Am 2. Januar 2013 war es so weit. Da eröffnete im 
Leipziger Süden das Trainingsstudio active4balance. 
Vordergründig sind Inhaber Marcel Ulrich und seine 
Mannschaft in den Bereichen EMS- und Vibrations-
training tätig, bieten spezielle Kurse und den Bereich 
Ernährungsberatung an. Eine weitere Trainingsmög-
lichkeit bildet das Sling Training, das wie EMS- und 
Vibrationstraining den ganzen Körper trainiert. Also 
nichts wie hin und dem Winterspeck an den Kragen.  
Auf zu active4balance Hohe Straße 32 in Leipzig.  
Die Radiospots laufen seit Ende Januar bei unserem 
Lieblingssender Radio Leipzig und der Imagefilm ab 
11. Oktober 2013 bei LVZ-online.

Art Director / Imagekampagne / Webseite /  
Fotografie

www.active4balance.de

PORTFOLIO



CORPORATE IMAGE
CLUB L1

Modern und überwältigend lässt sich die Event- 
location CLUB L1 in Leipzigs Zentrum, in der  
Königshauspassage, vis-à-vis dem Leipziger Markt-
platz beschreiben. blackpool.ag betreut  
seit dem Start der Idee in Leipzig einen trendigen 
Club zu eröffnen, die beiden Inhaber und  
ist verantwortlich für die Entwicklung  
des Corporate Design und den Bereich  
Kommunikation. Parallel dazu haben wir  
Audio- und Videoproduktionen erstellt.

www.club-l1.de

PORTFOLIO



SCHREIBTISCHUNTERLAGE 2010
SCHWARZ GRUPPE 

Jedes Jahr erhalten sowohl Kunden als auch 
Zulieferer der Schwarz Gruppe einen gestalteten 
Kalender. Das sich stetig wechselnde Motto hieß 
2010 „Mein Herzenswunsch“. Die Fotografien 
wurden in einem Großraumstudio produziert.  
Die Motive werden unter anderem auf den  
Etiketten des Getränks View verwendet.

Agentur: Schwarz Gruppe Grafikdesign

�Gestaltung, Fotografie, Bildbearbeitung,  
Reinzeichnung

PORTFOLIO



VERANSTALTUNG
FROHE ZUKUNFT  
WEIHNACHTSMARKT AB 2014

Ein kleiner aber wunderschöner Weihnachtsmarkt, 
im Herzen der Stadt Halle. Jährliche Gestaltung  
diverser Medien inklusive des Branding eines 
Bieres.

Creative Director

PORTFOLIO



VERANSTALTUNG
DIVERSE

Gestaltungen für diverse deutschlandweite  
Veranstaltungen.

NICO 
MORCHE // 
MARCUS 
JAHN &
CARMA

FREITAG 06.04

MARKT 17 - KÖNIGSHAUSPASSAGE
CLUB L1 - LEIPZIG

START: 23.00
WWW.FB.COM/E1-LEIPZIG 
WWW.E1-LEIPZIG.DE

CL
U

B
  

ELECTRONIC PICTURES ONLY

LEIPZIG
ELECTRONIC
PICTURES

MARKT 17 - KÖNIGSHAUSPASSAGE
CLUB L1 - LEIPZIG

AXEL 
 BARTSCH
PERTHIL & AERTS
CARMA & 
MARCUS JAHN

FREITAG 02.03

“WIR TANZEN” HAUCHTE ES IM LETZTEN JAHR VON NAHEZU JEDEM DANCEFLOOR DER REPUBLIK - UND TUT 
ES NOCH. MIT DIESER VORABSINGLE ZU SEINEM GERADE ERSCHIENENEN ALBUM “EXPERIMENT MUSIK” UND 
WEITEREN BRANDNEUEN TRACKS BEEHRT AXEL BARTSCH AM 02.03.12 DAS E1 IN LEIPZIG. EBENFALLS AM 
START SIND PERTHIL & AERTS, FÜR DEREN TRACK “1492” ER IM LETZTEN JAHR EINEN REMIX BEISTEUERTE, 
DER IN DEN CASES VON U.A. RICHIE HAWTIN UND MARTIN EYERER LANDETE. ALS RESIDENTS DER REIHE 
ZEICHNEN CARMA & MARCUS JAHN IHRE BERÜHMT BERÜCHTIGTEN ELECTRONIC PICTURES.

START: 23.00
WWW.E1-LEIPZIG.DE
WWW.FB.COM/E1LEIPZIG

CL
U

B
  

LEIPZIG
ELECTRONIC
PICTURES

ESKEI 83
NATIONAL RED BULL 

THREESTYLE CHAMPION

MYEMMI
FRESHGUIDE BOOK. LEIPZIG

PABLO RAKETA
FRESHGUIDE BOOK. LEIPZIG

PORTFOLIO


